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2 KURZPROFIL

Ausgabe Erscheinungstermin Anzeigen- / Redaktionsschluss

Fruhjahr ............................................. ; SKW(% e 8) ................................ S
Sommer26KW(25JUHI2018)1JW2018 .................................
Herbstng(24september2018) ........................ 31August2018 ...........................
Wmter52KW(27DeZember2018) ......................... 30November2018 .......................




3 HINTERGRUND

'SPORT IST... |

_..ein tragender Eckpfeiler unserer Gesellschaft. Sport
begeistert, polarisiert, pragt und integriert. Das Sportinteresse ged ru

der Deutschen ist ungebrochen und unabhangig von the AU Sga ben I
Negativtrends aus Bildung, Politik und Wirtschatft. =

Schon bislang iiber 2 Mio

Der Sportmarkt im Zeitschriften- und Magazinbereich tragt
dieser Tatsache jedoch wenig Rechnung. Ein GroBteil der
Verdffentlichungen ist entweder nur auf einzelne Sportarten
beschrankt oder reduziert Sport auf Unterhaltung, Lifestyle
oder ,Konig FuBball”. Lokale Ausrichtung und pbreitensportliche
Themen sucht man vergebens. Der Sportler vor Ort fragt sich
2u Recht: ,Wo sind meine Themen, WO ist meine Stadt, wo
geht es um meine kleine Welt?*.

Der Bedarf fir ein breitensportliches Magazin
mit lokalen Inhalten ist eine der groBten
Marktliicken in der aktuellen Medienlandschaft.

Diese Luicke fullt das Sportmagazin PULSTREIBER mit Bravour.
Es animiert seine Leser ohne erhobenen Zeigfinger fur eine
sportliche Freizeitgestaltung, die sich positiv auf Lebensqualitat,
Gesundheit und soziale Kontakte auswirkt. Im Mittelpunkt der
Verdffentlichung steht immer eine authentische Sportszene
fernab von medial Uberreizten Mainstream-Themen, Trends,
sportlicher Prominenz und unerreichbaren Schonheitsidealen.
Die lokale Ausrichtung des Sportmagazins PULSTREIBER
garantiert dabei eine hohe Leserbindung und Glaubwurdigkeit.



4 ANSPRUCH & UMSETZUNG
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5 VERTRIEBSSTRUKTUR

Hohe Reichweite LESEZIFkEl Solarien
statt Bezahlschranke . )
Einkaufszentren Sportstatten
Apotheken Biirgerbiiros
Personal Trainer SCl‘lWimmhallen
Physiotherapien Castronomie

Backereilen ..

Bowlingbahnen

Vereine Schulen
Sportevents & Bibliotheken

Sportgeschatte
. . Arztehauser
Fitnessstudios .. .
Fahrradladen

Amter & Behorden

Das Ergebnis:

Volkshochschulen

E-Books

Bilirohauser




6 LESERPROFIL

A Wie beurteilen Sie die Glaubwiirdigkeit des

Magazins in Bezug auf dessen Inhalte?

Wie oft treiben Sie Sport?

Ménner Téglich 9,1 %

Sehr hoch 33,0 %

47,9 %
Befriedigend 11,0 %

Alter der Leser

Unter 18 So gut wie nie 1,7 %

Sehr gering 0,1%

26 bis 30 Wie wichtig ist Ihnen Sport & aktive Freizeit

im Vergleich zu anderen Lebensbereichen?

Welche der folgenden Sport- und Fitnessmagazine
kaufen Sie regelmiBig bzw. haben Sie abonniert?

36 bis 40 Viel wichtiger 15,1 %

SportBILD 9,8 %

Uper 50 Genauso wichtig 41,3 %

11Freunde 4,7 %

Berufliche Situation Unwichtig 0,9 %

Mens Health
Erwerbstétigkeit

Wie lange behalten Sie in der Regel

eine PULSTREIBER-Ausgabe? A

Nicht berufstétig
Mehr als 1 Jahr 22%

Studium

3 bis 6 Monate

Quelle: Leserumfrage 2011, die in Kooperation mit Studenten der Sportwissenschaftlichen
Fakultat der Uni Leipzig sowie ortsansdssigen Vereinen durchgefiihrt wurde. Fragen

zum Einkommen und der schulischen Bildung wurden bewusst nicht gestellt, da diese
erfahrungsgeman nicht nur ungern beantwortet , sondern sehr oft auch beschonigt werden,
Weniger als 1 Monat was zur verfalschten Darstellung der tatsachlichen Leserschaft fiihrt.




7 STANDORTE

Magdeburg

233.000 Einwohner

234.000 Einwohner

Bundesland
Bundesland ., g
1% ; Sachsen-Anhalt
Sachsen-Anhalt ST A P : .
. TS d i CHRISTIANE ; Nielsen VII
Nielsen VII T ; R i3
Auflage:
Auflage: Y

10. Ex I
10.000 Exemplare 0.000 Exemplare

523.000 Einwohner
Bundesland Sachsen
Nielsen VII

Auflage:
20.000 Exemplare

523.000 Einwohner

Bundesland Sachsen
Nielsen VI

243.000 Einwohner
Bundesland Sachsen
Nielsen VI

Auflage:
20.000 Exemplare

Auflage:
10.000 Exemplare



8 ANZEIGENPREISE

Preisliste

PULSTREIBER SACHSEN

Dresden  20.000 220,00 420,00 550,00 800,00 1.540,00 3.080,00 2.079,00 1.925,00 2.310,00
Gesamt:  50.000 575,00 1.090,00 1.420,00 2.060,00 3.970,00 7.940,00 5.359,50 4.962,50 5.955,00
Gesamtpreis Stidtekombi 531,83 1.008,25 1.313,50 1.905,50 3.672,25 7.344,50 4.957,54 4.590,31 5.508,38
Magdeburg  10.000 135,00 250,00 320,00 460,00 890,00 1.780,00 1.201,50 1.112,50 1.335,00

abzgl. Kombi-Rabatt -13,50 -89,00 -178,00 -120,15 -111,25 -133,50

Braunschweig 10.000 135,00 250,00 460,00 890,00
Gesamt: 30.000 355,00 670,00 870,00 2.430,00
Gesamtpreis Stadtekombi 337,25 636,50 1.197,00 2.308,50 4.617,00 3.116,48 2.885,63 3.462,75

GESAMT 100.000 1.080,00 2.034,00 2.637,00 3.816,00 7.362,00 14.724,00 9.938,70 9.202,50 11.043,00

Alle Preisangaben in Euro. Sie verstehen sich als Nettopreise zzgl. gesetzlicher Mehrwertsteuer.




9 ANZEIGEN- UND DATEIFORMATE

Anzeigenformate
Formate Anschnitt Datenformat .
GroBe Ihrer Anzeigen-Datei
Umschlagseite (z.B. 1/1 Seite, 216 x 303 mm,

und inkl. 3 mm Beschnittzugabe an allen Seiten) Els:rz fﬂrIj Texte und Grafiken Ihrer Anzeige, In-
0 alte und Layout, Platz fiir Texte und Grafiken
1/1 Selte 21 O X 297 mm Ihrer Anzeige, Inhalte und Layout, Platz fiir Texte
Endformat und Grafiken lhrer Anzeige, Inhalte und Layout,
i Das beschnittene Endformat des Magazins Platz fiir Texte und Grafiken Ihrer Anzeige, In-
ZZgl' 3 mm BeSChnltt an (Z B. 1/1 Seite 210 x 297 mm) g halte und Layout, Platz fiir Texte und Grafiken
a”en Se|ten T Ihrer Anzeige, Inhalte und Layout, Platz fiir Texte
und Grafiken lhrer Anzeige, Inhalte und Layout,
....................................................................................................... Platz fir Texte und Grafiken lhrer Anzeige, In-

und Layout, Platz fiir Texte und Grafiken
eige, Inhalte und Layout, Platz fiir Texte

lhrer Anzeige, Inhalte und Layout,
d und Grafiken lhrer Anzeige, In-

Platz fiir Texte und Grafiken

un

[te und Layout, Platz fiir Texte
nzeige, Inhalte und Layout,

P | atZ fiken lhrer Anzeige, Inhalte
Texte und Grafiken Ihrer
ayout, Platz fiir Texte und

1/2 Seite hoch 105 x 297 mm @ Beschnittzugabe
Das Anzeigenmotiv sollte groBer angelegt
quer 210 x 148 mm sein. Dieser Bereich entféllt nach dem
Schneiden in der Druckerei.
zzgl. 3 mm Beschnitt an
allen Seiten e Sicherheitsabstand

1
H
H
'
1
1
i
| , Inhalte und Layout, Platz
....................................................................................................... ! h lt !
Texte, Grafiken, Inhalte 9 ___________________ S B a E__ Ihrer Anzeige, Inhalte und
1
H
H
a
1
1

Mind. 8 mm Abstand der
1/3Seite  hoch 70 x 297 mm Ihrer Anzeige zum Rand e prafeen
des Datenformats. Ver- :
quer 210 x99 mm hindert unerwiinschten . S :
Anschnitt. __o ____________________ L _______ L _____
zzgl. 3 mm Beschnitt an ; :
allen Seiten : :
1/4 Seite hoch 53 x 297 mm Technische Daten:
Anzeigendaten sind als PDF, TIF oder JPG zu liefern, zzgl. 3 mm Beschnitt an allen Seiten,
G 202 T Auflésung 300 dpi, Farbmodus GMYK, Farbprofil ISO coated v2 300. Um Anschnitte
zzgl. 3 mm Beschnitt an durch Verdrangung zu vermeiden, sollten Texte mit einem Abstand von mindestens 8 mm
allen Seiten an allen Seiten stehen. Sonderfarben bitte in CMYK umwandeln, Schriften einbetten bzw.

in Pfade umwandeln.

1/8 Seite  hoch 53 x 148 mm
Sloal 1G5 s 74l Anzeigengestaltung:
FUr eine Anzeigengestaltung in Verbindung mit einer Anzeigenschaltung im PULSTREIBER
gﬁgr'% géi?xrann Beschnitt an berechnen wir eine Pauschale von 60,- EUR. Aufwandigere Gestaltungen und Kampagnen

werden nach Stundensatz (49,- EUR) berechnet.




10 ALLGEMEINE GESCHAFTSBEDINGUNGEN

www.pulslreiber.oe






